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Wykonawcy ubiegajacy sie

o udzielenie zamodowienia

Dotyczy: postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie
otwartego konkursu ofert na przygotowanie i realizacje kampanii mediowej w
Izraelu w okresie listopad - grudzier 2018r.

Zamawiajacy przekazuje ponizej odpowiedzi na pytania, ktoére wplynely od
Wykonawcow.

Pytanie 1

Jakie sq wymagane minimalne KPI? W ogtoszeniu o konkursie ofert znalazt sie taki zapis:

Oferta otrzyma O punktéw jeéli Wykonawca
zadeklaruje emisje réwna lub mniejsza liczbe
nastepujacych Kluczowych Wskaznikéw Sukcesu
(KP1) przynajmniej dla jednego 2z poniiszych
kanatoéw komunikacji:

SEM - 7.000 kliknieé

Facebook + Instagram — xxxxx kliknieé

Dispaly banners — xxxx kliknieé/odston

Odpowiedz 1

Zamawiajacy przedstawia ponizej tabele wraz ze szczegblowym opisem, jak bedzie liczy¢ KPI
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! Buying Madef

Publisher Formats Minimal Resuits
i jon i i i 4 500 000 Impressions
Ynet - very popular news tt?un'sm sec'uon lncludlng. ':mb"e billboard, 2billboard, i
website application, with about 1 million reads rectangle, others CPM ——— e
per day. : 600 000 !mpressions
Poland's Hebrew banners on different
websites and mobile's relevant pages Headline 1: 30
Google Search that the specific Israeli consumer visit, Headline 2: 30 CcPC 15 000 Clicks
clicking on the banners will target to: Description: 80
www.polin.travel/he |
Poland's Hebrew ads on relevant pages,
clicking on the ads will target to:
w.polin. "
Facebook ) e ".] trav'el/he .| Website Click Ads CPC 6 000 Clicks
The audience targeting will be according
to the agreed and relevant interest's
criterions
o= | —

KPI: liczba kliknie¢
Oferta otrzyma 0 punktéw jesli Wykonawca zadeklaruje emisje réwna lub mniejsza liczbe
nastepujacych Kluczowych Wskaznikéw Sukcesu (KPI) przynajmniej dla jednego z poniiszych kanatéw
komunikacji:

Facebook — 6.000 kliknie¢

Google - 15.000 kliknie¢

Dispaly banners — mobile: 600.000 impressions

Dispaly banners — non mobile: 4.500.000 impressions

Oferta otrzyma O punktéw jesli Wykonawca zmieni proporcje wartosci KPl miedzy ponizszymi
kanatami komunikagiji:

Facebook - 28,6%

Google - 71,4%%
Zleceniodawca dopuszcza odchylenie od powyzej podanych wartosci % o 0,2 pp.

Pytanie 2

Czy Zamawiajqcy nie wymaga zlozenia na tym etapie mediaplanu?
Odpowiedz 2

Zamawiajacy wymaga, zeby oferta zostata ztozona w formie media planu.
Pytanie 3

Czy kreacje sq po stronie Zamawiajqcego?

Odpowied: 3

Tak, Zamawiajacy przygotuje kreacje na podstawie specyfikacji technicznych przygotowanych przez
Wykonawce.



Pytanie 4
Kiedy Zamawiajqcy zamierza poda¢ wyniki?
Odpowied: 4

Niezwtocznie po ocenie ofert i wyborze najkorzystniejszej oferty.

Pytanie 5
Start akcji przewidziany jest na 1 listopada - jest to swieto, czy Zamawiajqcy dopuszcza start 5.117
Odpowiedz 5

Zamawiajacy wskazuje termin realizacji zaméwienia w pkt 3) Ogloszenia o otwartym
konkursie ofert tj. od dnia podpisania umowy.

Zamawiajacy modyfikuje tre$¢ w pkt 3. OPZ (Termin realizacji kampanii) :

Jest:

Kampania ma by¢ zrealizowana w okresie 1 listopada - 5 grudnia,

Zmienia sie na:

Kampania ma by¢ zrealizowana od dnia podpisania umowy do 5 grudnia.

W zalgczeniu przekazuje zmodyfikowang tresé Ogloszenia.




